,Spannende” Losung fUr dauernafte Plakatwerbung

Wie bei DOOH, wird auch in der analogen oo e
Aussenwerbung an Konzepten gearbeitet, die |
das Produktportfolio verbessern. Das klassi-
sche 18/1 Grofflichenplakat zum Beispiel wird
bei der awk im regionalen Markt verstarkt auch
als Dauerwerbeflache angefragt. Hier setzt der
Koblenzer Aussenwerber neben bewéhrten
Alu-Dibond-Boards seit einigen Monaten
StretchBoards ein, die bei Kunden sehr guten
Anklang finden. Die Spann-Konstruktion hin-
ter dem Plakatrahmen halt das an einem Stiick
produzierte Plakat, welches mit entsprechen-
der Lochstanzung ,,eingehdngt” statt geklebt
wird. Diese Technik ist ein Patent des Druck-
spezialisten Ellerhold.

Eine streifen- und knitterfreie Optik, Hoch-
glanzdruck und Flexibilitat im Motivtausch:
das sind die Vorteile, die StretchBoards im
Dauerwerbeeinsatz mit sich bringen. Laminie-
rung und ein UV-bestandiger Druck sorgen
fiir ein stets perfektes Erscheinungsbild.




