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AuBenwerber Telekom setzt auf innovative

- Werbetrager

Anfang September war Showtime im westfalischen Arnsberg:
Eine neue Form der AuBenwerbung veréndert das Gesicht
der Stadt. Verantwortlich dafiir ist die Deutsche Telekom. Sie
stattet die Stadt mit neuen Werbeflichen aus. Die ersten
StretchBoards® werden installiert. Und das soll erst der
Anfang sein.

Die Deutsche Telekom steigt in das klassische AuBenwerbe-
geschaft ein. Und das nicht nur wie in der Vergangenheit als
allein werbetreibendes Unternehmen, sondern die Telekom
avanciert zum Medienanbieter fiir Out-of-Home-Kampagnen.
Die neu gegriindete Unternehmens-Unit ,Out-Of-Home-Media*
vermarktet Gesamtlosungen fiir die AuBenwerbung und
Stadtmoblierung. Diese pragt das Stadtbild nachhaltig und
darum wiinschen sich Stadte und Gemeinden auch Mobiliar
mit unverwechselbarem, individuellem Charakter.

Gut gebaut und faltenfrei

Schéne Stadtmobel sind das eine. Benutzerfreundliche,
moderme und werbewirksame AuBenwerbung das andere.
Bei der Suche nach einem Partner, der alle Kriterien guter
AuBenwerbung kennt und passende Lésungen parat hat,
setzt die Telekom auf die langjéhrigen Erfahrungen der Stretch-
Board® GmbH. Deren patentiertes Plakat-System bietet
die optimale Losung fiir die hohen Qualitatsanforderungen
an heutige Werbeflachen. Die ersten StretchBoards® wurden
nun in Amsberg aufgestellt. Nach wie vor ist das Plakat eben
eines der beliebtesten Werbemedien und tritt dank der
Erfindung des StretchBoards® auch in Konkurrenz zu den
zahlreichen neuen Werbeformen.
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